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Digitalt
produkt

Kunde
BO BEDRE

Case

BO BEDRE gnsker at lancere et underbrand,
der seelger bolig interigr. Brandet skal afspejle
et ansvarligt og aestetisk livsstilskoncept.

Opgaven bestod af en visuel identitet med
et digitalt univers, der balancerer det stilrene
med det naturlige. Formalet er at positionere
brandet som high-end, med fokus pa ansvarlig
luksus, miljgvenlighed og holdbar kvalitet.

Produktet er fiktivt.
Mal
At skabe en digital Igsning, der inspirerer og

involverer malgruppen, samtidig med at gge
engagement og konvertering til webshoppen.

Kataloget fungerer som et strategisk veerktgj
til at formidle BO BEDRE’s brandvaerdier og
drive salget af miljgvenlige designprodukter.




Krav

Underbrandet skal fremsta tidssvarende og
inspirerende med en staerk visuel identitet,
der afspejler BO BEDRE's veerdier.

« Tydelig brandgenkendelse og formidle
baeredygtige veerdier.

* Engagere malgruppen gennem et interaktivt
online katalog & brugervenlig hjemmeside.

* Understgtte e-commerce strategi og styrke
kundeloyalitet.

Lasning

Interaktivt digitalt katalog, der forener visuel
storytelling med brugervenlig funktionalitet.
Preesenterer produkter med "Shop the Look"-
hotspots, der ggr det let at udforske og handle
direkte fra kataloget.

Visuel stil understatter brandets identitet og
skaber en sammenhangende rgd trdd mellem
digitalt univers og fysisk kundeoplevelse.

Kerne fagligheder

Typografi & Ombrydning
Grafik & Billedbehandling




Typograti & Ombrydning

1. Opsaetning

1.1 Margin

2. Grundlinjenet

2.2 Grid & Guides

3. Master pages

4. Lag struktur

5. Ombrydning

6 |-testen

7. Fontvalg

Formatet 225 x 297 mm, udvalgt for optimal digital
visning og balanceret layout til web. Modstaende sider
uden bleed, designet er tilpasset webformatet.

Marginen pa minimum 20 mm. rundt om indholdet
sikrer luft, laesevenlighed og et professionelt layout.

Opsat udfra brgdtekstens skydning som er 16 punkt,
skydning er sat til 150% af bradtekst starrelsen for at
optimere leeseoplevelsen pa web og berolige gjet.

Grundlinjenettet er sat efter bradtekstens skydning.
Herefter tilpasses margins og guides med veerktgjet
Octopus script med synlige eendringer i realtid.

Parent sider der sikrer ensartet layout og effektivitet.
'B-Base’ er grundsiden. P-I-H adapterer indhold og
reducerer manuelt arbejde og forbedrer workflow.

Organiseret for en effektiv opseetning. Hvert element
(overskrifter, bradtekst, billeder) er opdelt i separate
lag, for fleksibilitet i redigering og konsekvent layout.

For optimal leesbarhed anvendes 3 og 4 spalter, hvor
linjeleengden er mellem 50-55 anslag. 4 spalter med
ca. 55 tegn giver en kompakt opstilling, mens 3 spalter
med ca. 45 tegn pr. linje skaber luft omkring.

|-testen brugt til at justere ordmellemrum ved hjeelp
af 'Afsnitsformater' og 'Tekstombrydning' for optimal
mellemrum. Dette sikrer lzesbarhed og ingen floder.

Bradtekst bestdr af Lato. Lato har moderat x-hgjde,
hvilket sikrer god leesbarhed. Bogstaverne har korte
udlgb og en simpel geometrisk form.

Orpheus til rubrikker mm. for dens karakteristiske, men
lzesbare form. Skaber visuel vaegt, der styrker tekstens
struktur. Kombineret giver de et afbalanceret udtryk
med fokus pa hieraki og laeseoplevelse.

Hensigt: | Web
Antal sider: 46

Startsidenr.: 1

Sidestarrelse: [Brugerdefineret]

Bredde: 25 mm
Heojde: T 297 mm

Margener

Modstéende sider

Retning: [g] [

Top: T 22,38 mn o Indvendig:

Bund: |5 22,38mn

Udvendig: | C| 20 mm

Sider

[Ingen]

H-Hekidet billede

M-Modulser grid

Tekstombrydning

Fremhav
() Fejl i sammenholdning af tekst

Orddelings- og justeringsfejl

[ Brugerdefineret generel regulering/regulering

Figursats

() Juster tekst ved siden af et objekt
Ignorer ved linjeafstand

() Figursats pavirker kun tekst nedenunder

Bevar tekstindrykninger ud over Figursats
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» Interaktiv indhold

Ugaturer (] Tngs

Orpheus

Regular [falic Medium Bold

Quizdeltagerne spiste jordbzer

med flode og cirkusklovnen
Walter spillede xyloon

12No%& 0123456789

Inderyk med stil

Design til hele livet

- bade i dag og i morgens

Lato

Light Regular Medium Bold

abe

Quizdeltagerne spiste jordbaer
med flede og cirkusklovnen
Walter spillede xyloon
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Typograti & Ombrydning

IHFformat: | Inspirationskatalog

9 Afsnitsformater P Titel | Indhold RS Rubrik stor - 28pkt.

Brodtekst - uniciabr (Bradtskst) ol (1ngen formater)

nje - u. underkengde

—-
Grundizggende tegnformater dholdsfortegnelse
[Grundimggenda afenit] [ingen]

[ Generel
< [ Bradtaket

sformater:
Skiftfamilie: | Lato

Skaftformat:  Regular

Storelse: 12 pkt. - Uinjeafstand: | C |17 pkt.

Bradishst - unicial
Bradiskst u. indrykning Tal - biledcollage

Bradiekst u. indrykning - ys Rubrik stor Tialic

Regulering: Optisk Generel regulering: | C 0
Minuskler/maiuskler: Normal Placering:  Normal
Bradtekst m. indrykning st
. b . unicl

16 (bradtekst skydning) x2 =32 pkt. FrS— unic-Orpheus
32-17 =15 pkt. (12+3+17=32) TR s

Indhold sidstal

Rubrik il - 24pkt. Taupe
Formatnavn:
Tl Avancerede tegnformater
Underrubrik - 12 pkt.
Vandret ckalering: |
Lodret skaleri

Grundlinjeforskydni

Unjeafstand: | C |17 pie.

stiling: | T | 0°

Ot anfsralsastegn - h

W Billedtekst

1 Datamerge
16 (bradtekst skydning) x3 =48 pkt. Chrmes
48 - 34 = 14 pkt. (11+3+34=48) S

» [ Indhold

8 popup vinduer

| Deterjoindlt
W REMA -DESIGNER M@BLIR-OG INTERIZR, [d [

padenider-elegante-made, hvor.du- ;:‘m:‘a::
it-tage|def
Skrid.samy

it bnfadfigar, s3]

Oslo-st 8. Mellemrubrikker Beregnet ud fra brgdtekstens skydning pa 16 punkt.
S1051 Tilfgjes for at skabe plads til underlaegger i teksten.
oslo sisestolen @ S | 0 Dette opretholder ensartet udtryk, der bade forbedrer

med hj siddekon . . . .
o leesevenligheden og det samlede visuelle skriftbillede.

perfektind-i mode

Oloris - et -asi=

i, -altempos
ationseque
olore,.aspera.san=
emporum-volore=
t0-beaque-ideri-as
xped-entarrum:nist:

aette-en-finger-pa, hvad-detier-der-gor-

u-ved-bare, -gt-det.er.dét.. Men.lad. os.i

Ain bach cbadar Lo o

[ [;;t,,,d,g,ﬁ m ed 9. Formater Formater anvendt til at sikre konsistens i typografien.
Hver stil er strengt defineret for at optimere layoutet.
Sprog er sat til Dansk, s& orddelingen tilpasses korrekt.

4 Objektformater

[Ingen]
[ngen]
[Grundiegge..afks: 10. Indholds- Brug af automatisk stilformatering - tilfgjes som en
[Grund dynamisk og opdaterbar liste. Muliggar at navigere
Stal 1 fortegnelse hurtigt mellem sektioner og forbedrer arbejdsproces.

Bord 1

Indykkede formater
Kaptsler

Vase 1

Vase2 11. Unicial Optisk justering som skaber en visuel balance ved at
justere venstrekant. Styling i Afsnits- og tegnformat
giver kontrol over tekstens udseende og placering

Siifamile:
Swifo
Sti: | Figursats

12. Figursats Teknikken er anvendt ved hjeelp af photoshop kurve for
@ at ombryde teksten ordentligt omkring billedet pa en
naturlig made. Dette forbedrer leesbharheden og skaber

S | (L o : : Udgiv dine dokumenter online et stringent og visuelt balanceret layout.

Poster, der skal lettes Indstillinger

© Al poster D o s aa e b > - »
o X Generelt | Avanceret | Analytics

B e E e 13. Forankrede Objektformat styled og anvendt til at placere billeder
o S 20mm e : X ' objekter direkte i forhold til tekst. Sikrer en dynamisk placering,
i m!, O fEnilz @ gl @ ik der holder layoutets konsistens ved teksteendringer.
© Rakker forst [ O Kolonner forst (F) = ﬁ
L Mellem kolonner: © 5,343 mn e ille dindstill a o g 2
Mot 5.3 m : - . e _ 14. Datafletning Anvendes til at automatisere indseettelsen af produk-
Format | Autematik ter, hvilket sikrer effektivitet og konsistens. Muliggar
> Datafletnin: - . 2 . . '
D g oplomnitg | Standerd 06 PR ersonliggarelse uden manuel indtastning i af data
<produktbilleder>> JPEG-billedkvalitet | Maksimum
Produktbilleder — CSV2.txt Palet med GIF-indstillinger | Adaptiv (ingen rastersimulering)
ad produktbilleder [ ) ) ) — Indailinger for downlaad s POF 15. Billedtekster Placeret teet pd billederne i en mindre starrelse for
T Produkt navn e e g e Velg POF forudindstling at skabe visuel hierarki. Formidler derved information
T Produkt info rdeticeshatgrupoc e demsammend Flere ndstillinger uden at forstyrre hovedteksten mere end ngdvendigt.
. Tillad publikum at hente dokumentet som PDE-fil (tryk)
e — skjul indstillingerne for Del og Integrer i det udgivne dokument . . . . . . . .
— : TP e S o T AR 16. Publisering Publisering i InDesign anvendes til at eksportering af

dokumentet med korrekt format og oplasning, for at
sikre hgj kvalitet til digital distribution.



Gratik & Billedbehandling

1. Brand Script

1.1 Wireframes

2. Vektor grafik

2.1 Rentegning

3. lllustrationer

3.1 Mgnster

4. Logo

4.1 'Type on path'

5. Interaktiv

6. Animationer

6.1 Popup vinduer

7.GIF

Malrettet kommunikation, med rad trad i budskaber.
Stratetisk placeret CTA for at engagere malgruppen.

Udviklet til katalog og hjemmeside for at strukturere
indhold og sikre intuitiv navigation og konvertering.

Skreeddersyede ikoner, udarbejdet i flere starrelser
(1024 - 16 px.) Bygget efter grid-system, der sikrer
ensartet proportionering og visuel sammenhaeng.

Raster til vektor. For at god og effektiv arbejdsgang -
slaet visningstilstand fra/til og reduceret ankerpunkter.

Logoets former og designprincipper, integreres pa
tveers af de forskellige medier og materialer, hvilket
styrker brandets konsistens og visuelle sprog.

Grafik udarbejdet med penne veerktgj, der samlet
danner en illustration men ogsa fungerer individuelt.
Sikrer fleksibilitet, da m@nstret kan tilpasses forskellige
formater, stgrrelser og derved flere anvendelser.

Tilpasning for at skabe unik logotype med balance af
negativ rum. (Penne-, Bredde veerktgj og Kurvefinder)
brugt til redigering, justering af linjetykkelse og buede
hjgrner for harmonisk aestetik. Alle bogstaverne er
kontureret og stregtykkelse forgget med 4 punkt.

Cirkuleer logovariant udviklet med placering af tekst
langs kurve, for at skabe balance i designet.

Udarbejdet i 'Digital publicering. Forskellige knapper
skaber nem navigation og derved en engagerende
brugeroplevelse. Dynamisk og mindre statisk at lzese.

Udvalgte produkter abner animerede popups med
produktinformation og direkte links til webshoppen.

Opbygget med adskillelse i lag, anvendt 'Timing' til at
synkronisere deempet baggrund med popup-vinduets
visning. Lukke knap - her vendes animationerne.

Udarbejdet til kataloget for at tilfgje visuel dynamik.
Optimeret tidsinterval, stgrrelse, kvalitet og farverum,
sa der skabes en god interaktiv oplevelse for brugeren.
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Vis/skjul knapper og formularer

Synlighed: X Luk popup 3
¥ Aben popup 3

©  Luk popup 4

SRR
AR

Name: Knage knop menster

Tile Type: O Hex by Column

Width: 62 mm

Height: 90 mm
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© Knapper og formularer

Type:

Gem til web (zeldre)...
Opret tidslinje t video

v Opret tidslinje til video

Opret hilledanimation

Gatil

Tween
Vend billeder om

v Opret nyt lag tl hvert nyt billede
v Nyelag er synlige i ale billeder

Konverter il videotidslinje
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D Europe Weblintemet 2
Preparation of content for non-print usage likethe World Wide Web (WWW) in Europe. RGB
contentis converted to sRGB. Uses updated CMYKICC profilefor offet printing on coated

paper (FOGRA3S).
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£ Figursats
7 L (8] Gennemskeer formomrader

B Udeluk overlappende former
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W Frema

B Frit=gning

¥ Generelt

} Default

> SmartRadius

) Smart Radius + Refine Hair|
» Regular Custom

» Decontaminate Colars
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mach baggrund

erandor mat
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> O Tilbehortype
O Andre rd

Indstillinger

Opret unikt filnavn

Silledformat

sRGB IEC

8. Materiale

8.1 Farveprofil

9. Justeringer
9.1 Farve justering

9.2 Tilrettelser

10. Glas filter

11. Fritleegning

12. Farveskift

13. Struktur & lag

13.1 Adobe Bridge

14. Sammenkopi

15. Export

Grafik & Billedbehandling

Billed- og videomateriale fra Muuto via billedbank.
TIF-format 1ISO 100, 300 DPI. Udvalgt for at bevare
detaljer under redigering, da RAW ikke er tilgaengeligt.

Konverteret til sSRGB for at sikre farvekonsekvens.
'Europe Web/Internet 2" udvalgt i Adobe Bridge.

Justeringslag (farveopslag, farvetone & farveforlgb)
anvendt med gran nuance, der sikrer rad trad visuelt.

Tilpasset farvetone/maetning' for at fremheeve farver-
ne i billedet uden for hard kontrast, holder det rent.

Efter behov fiernes forstyrrelser pa billederne med
brug af 'Stempelkloning' og 'Reparationspensel'

Anvendt pa forsidebillede for at skabe en dynamisk
forside. Filteret er lavet med forlgb i en ekstern PSD fil
og anvendt med justering i 'tekstur'

Penne veerktgj anvendes for preecision ved fritleeg-
ning, maske med 1px feather sikrer naturlige kanter.
'Channels', 'Levels' og 'Dodge' bevarer detaljerne i og
undgéar derved tab af tekstur og dybde i billederne.

Farveskift opnas med 'Colorize’ i Hue/Saturation-
justeringslaget i Photoshop, hvilket giver justerbare
farveaendringer uden at pavirke billedets detaljer.

Billederne er gjort til Smart Objekter og 'linked ind' for
at optimere filstgrrelsen og sikre, at aendringer i alle
originalfilerne automatisk opdateres.

Alt materiale er organiseret i mapper for effektiv
filhdndtering og nem adgang til anvendte ressourcer.

Lagmasker med justeret opacitet for sgmlgs overgang
mellem billederne og bevaring af detaljerne i hver del.

Treegulv tilpasset med 'Perspektiv' og 'Scale'. Skygger er
bevaret pa sit eget lag og lagt ovenpé i lavere opacitet.

Eksporteret i det rette format med korrekt oplgsning
og filstarrelse for optimal kvalitet pa web og print.



Trykt
produkt

Kunde
BO BEDRE

Case

BO BEDRE gnskede et trykt produkt, der kunne
understgtte brandets visuelle identitet og skabe
en eksklusiv oplevelse fra webshop til kunde.

Emballagen der beskytter produktet, men ogsa
fungere som en forlaengelse af brandets sestetik
og veerdier. BO BEDRE gnskede en Igsning, der
kombinerede luksus og ansvarlighed, og gjorde
kundeoplevelsen involverende og mindeveerdig.

Produktet er fiktivt.
Mal
Designe emballage, der forbinder den digitale

og fysiske kundeoplevelse og differentierer BO
BEDRE fra konkurrenterne.

Fokus pa helstgbt kundeoplevelse, der afspejler
brandets veerdier og efterlader et varigt indtryk.




Krav

Emballagen skulle ikke blot beskytte produktet,
men ogsa bidrage til en personlig og mindeveerdig
kundeoplevelse.

BO BEDRE gnskede:

o Emballagelgsning til forsendelse, der afspejler
brandets sestetiske og ansvarlige profil.

e Kundeoplevelse, med taktil element der fgles
eksklusiv og engagerende.

e Et interaktivt element, der involverer kunden
og styrker relationen til brandet.

Lasning

Emballagelgsning i form af en slide-kasse, der gar
selve abningen og udpakningen til en oplevelse.
Emballagen er skabt i beeredygtige materialer og
har et enkelt, sofistikeret udtryk, der understgtter
brandidentiteten.

Produktguide inkluderet, for at formidle brandets
vision og anvendelsen af produktet, denne skaber
en mere personlig forbindelse til kunden.

Kerne fagligheder

Grafisk Design
Grafisk Produktionsforstaelse




Grafisk Design

1. Research

1.1 Brand prisme

1.2 Brainstorm &
Ankerpunkter

Grundig research for at fa indblik i mgbel branchen
og forsta konkurrenter og daekke malgruppens behov.

Analysen viste to gennemfgrte branding strategier:
Takt: Enkelhed & originalitet. Bolia: luksus & kreativitet.

Med afseet i analysen udvikles brainstorm, der skabte
grundlaget for udvalgte nggleord og ankerpunkter.

2. Ideégenerering

2.1 Interview

2.2 Visualisering

Fokus pa at skabe visuel koncept, der afspejler bran-
dets moderne veerdier. Processen sikrer, at designet
engagerer malgruppen og fremmer valg af produkter

Interview af en 30 arig kvinde, der interessere sig for
design - brugbar viden om hendes kgbsmotiver.

Skitser for at udforske muligheder og skabe en unik
designretning med visuel struktureret sammenhzaeng.

3. Malgruppe

3.1 Segmentering

3.2 Personaer

3.3 Sweet spot

Kvinder 30-40 ar, med hgj kgbekraft. Stor interesse for
aestetik og kvalitets design, men prioriterer endnu ikke
seerligt miljgvenlighed i deres kgbsbeslutninger.

Anvendelse af si metoden. Udgangspunkt i Gallup
kompas, derefter Conzoom; afdaekke adfzerd, behov
og modstand. Muliggar malrettet kommunikation.

Rammes med eksklusivt design, kvalitet og ansvarlige
materialer, uden miljg som det primaere salgsargument.

Adfeerdsmgnstre understatter valg af et luksurigs high-
end brand, der inspirerer til bevidste valg.

4. Logoprocess

4.1 Det gyldne snit

Udviklet gennem proces, der inkluderede skitsering,
digitalisering og justering. Fokus pa at tydeliggare
genkendelighed for at markedsfgre visuel identitet.

Ikon ud fra Fibonacci spiralen, dimentionerne 1:1,618

5. Visuel identitet

5.1 Farvevalg

5.2 Fontvalg

5.3 Designmanual

Uarbejdelse af det samlede grafiske udtryk der reprae-
sentere Frema'. Skabe en sammenfatning af budskaber
der veekke nysgerrighed hos malgruppen.

Rent, feminin fontvalg. Den grgnne brand farve virker
beroligende og styrkende. Grgn symbolisere harmoni.

Feminin, moderne og stilren. Orpheus udstraler luksus
og Lato professionalisme.

Specifikke retningslinjer for farver, typografi og layout
for et gennemfart og let genkendeligt brand.

03022025

Danskerne vil "bo bedre”
me:

mobler

ogmere
udbred.

65 % 66 %

Skrappe milje- og kvaltetskray

. —

Kilde: Svanemaerket.dk

PRIMAR PERSONA  F1- Byens puls

O

INSPIRATION Sekundeer ppi oo
Soger inspiation fra nteror &
arkitekiurbrands. Abonnere p3
magasinet BO BEDRE Terticer
F/LLES MAL

Kalitet prioriteres. AEstetik er
altafgorende. Mijovenlighed
skal foles eksklusivt

INSTA & PINTEREST

Bruges aktivt i at opdage nye
tendenser & folge designbrands.

0
FREMA

Frama
Frama &

Sweetspot

BRUGERVENLIG

Respektfuld udtryk & Digital-irst brand -

& personlighed & virkemidler

PRIMAR

P2
TERTIAR
Sofie Jensen

T —
FREMA"  FREMA FReMA|INTERIGR

RS ON <
rrema A @A T
[FReMs O s 3 )

FREMA | INTERIOR
g I rram
e® o A"
AR Po3
gE%e B rug oF

4 §F EMX %
BQrFa &

tone. Fokus p funktion,  moderne grafisk design

Emma Larsen

| Profil 30, bor e

KVALITET

N

DIGITALFREMTID  ANSVARLIG LUKSUS

Kommunikér tydeligt
kvalitet & holdbarhed -
retferdiggore prisen.

Gallup Moder
Conzoom F1

Ambition re overskud

Frustration D

Civil  Arbeider som freela

A

Hvilke overvejelser, har du om emballage?
Jeg gider ikke plast, der bare ender i skraldespanden.
Elsker noget lzekkert sa jeg kan tage et billede af det til Insta.

Hvad er vigtigt, nar du keber mobler?
At det ser fedt ud. Skal kunne tale at blive brugt, men ogsa
vaere leekkert at kigge pa. Gider ikke ting der bare samler stov.

Hvor vigtigt er miljget ift. mabler og boligtilbehar?
Milig er vigtigt, men det er ikke noget jeg gar vildt op i

O Men hvis design er ansvarligt lavet, s3 er det da klart et plus.

)

( Hvilken rolle spiller pris, nar du veelger mgbler?
= Jeg betaler gerne ekstra, hvis mablerne ser bedre ud.
Men det skal give mening for mig og vaere et kendt maerke.

REMA

INTERIJR

Brodtekst Rubrik

Lato, light Orpheus, medium

~Aa

Orpheus tilforer en tidlos finesse,
mens Lato bringer tlfojer cn
moderne lethed.

Scan QR koden for at se
hele designmanualen
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Vision & Plan

Identificerede behovet for et moder-
ne og baeredygtigt mgbelbrand, der
forener funktionalitet og kvalitet med
tilgeengelige priser for en designbe-
vidst malgruppe.
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Kundeservice

Webshop

Goog\C. . Kampagne
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OPMARKSOMHED OVERVEJSELSE BESLUTNING -

Emballage

. BO BEDRE Hjemmeside .

magasin Nyhedsbrev

E-Katalog

Fa gje pa Blive grebet af

Indkgbskurv

Solution

Frema, et brand med en steerk visuel
identitet, brugervenlig emballage og

Ggre miligvenlighed attraktiv
& relevant for den moderne
forbruger, gennem tidslgs
design

Designe emballagen til specifik produktlinje
80% positiv respons ved test med malgruppen.
Funktionel design, miljovenlige materialer.

Tilpasses til malgruppe - tidlgse & stilrent

Prototype klar til intern godkendelse d. 02/02.

POSITIVE

STYRKER

Styrker brandgenkendelse
Eksklusiv og gennemtaenkt design
Modulaert emballagedesign
Holdbar og beskyttende

Astetisk appel

INTERNE

Genkab .

MULIGHEDER

@ some

alveerdi nar anerkendt brand

Folder
Genbrug s

EKSTERNE

Deling

produkter, der balancerer;

A stetik, funktionalitet og miljgvenlighed.
Malrettet bade nye og etablerede hjem.

NEGATIVE

SVAGHEDER

Luksus vs. miljgvenlighed

Mere pladskraevende end standard
Komplekse produktionskrav

Mulig overemballering

Logistik og opbevaring

TRUSLER

Skiftende forbrugeradfaerd
Konkurrencelandskabet
Lovgivning om affaldshandtering

Kritik af overforbrug .

@gede fragtafgifter

6. Design process

7. Stilretning

7.1 Inspiration

8. Emballage design

8.1 Funktion

8.2 Formal

8.3 Ergonomi

10. Kunderejse

11. Evaluering

11.1 Swot analyse

Grafisk Design

Double Diamond til strukturering af designprocessen,
sa udfordringer og lgsninger kan udforskes grundigt.
Sikrer velovervejede og effektive designbeslutninger.

Farst abnes casen bredt op udfra problemstillingerne.
Herfra gennemarbejdes designet. Beslutninger tages
og malrettes til en feerdig lasning i lukkefasen.

Minimalistisk stil med maximalistisk blikfang. Rene
linjer og dristige detaljer, funktioner og eestetik i fokus.

Modernisme, Bauhaus og skandinavisk minimalisme.
Disse prioriterer funktion og eestetik, hvilket afspejler
fokus pa praktisk, stilrent og miljgvenligt design.

SMART-modellen til struktureret udvikling af produkt
emballagen. Sikrede et klart fokus pa malgruppens
behov, brandidentitet og praktiske rammer.

Beskytte, opbevare og transportere produkterne
sikkert. Den skal ogsa veere informativ, kommunikere
den visuelle identitet og tiltraekke kunder.

Skabe positiv, interaktiv oplevelse, der styrker kundens
relation til brandet og understgtter veerdierne om
miljgvenlig, tidslgs og funktionelt design.

Udviklet med handtag - hensyn til handtering, abning
og genanvendelse, s& den er praktisk og intuitivi brug.

Skridt, der tages fra opdagelsen af brandet til kgb mm.
Belyste optimeringsmuligheder for positive oplevelser,
der driver loyalitet og gentagne kab.

Kunderejse bygger pa sanselig oplevelse, hvor visu-
el inspiration og luksurigs unboxing skaber en staerk
brandrelation. Loyalitet styrkes med eksklusivt indhold.

Vurdering af visuel identitet og emballagedesignet.
Fokus p& sammenheng, aestetik og funktionalitet.
Sikre at branding understatter produkt og bidrager til
helhedsoplevelse der afspejler vision og kvalitet.

Identificerer ngglefaktorerne, der kan pavirke brandets
succes i markedet. Belyser emballagens styrker, mulig-
heder samt svagheder og trusler.



Grafisk Produktionsforstaelse

1. Produktserie

1.1 Forsendelse

1.2 Materiale valg

2. Workflow

2.1 Faser

3. Ideéudvikling

3.1 Origami

4. Prototype

4.1 Slide funktion

4.2 Indsats

5. Stanseform

5.1 Lag

5.2 Bleed

Forsendelse fra webshop. Eksklusiv handlavet aeske
med fokus pa detaljer. Mindeveerdig oplevelse der
danner positivt opfattelse af brandet.

Praktisk Igsning der samler flere emner i samme aeske.
Enkel adgang med skuffe dbningen og fleksible indsat-
ser. Tilpasses efter produkt antal og starrelse.

FSC-certificeret Cyclus. 1ISO9706. Ubestraget papir.
100 % genbrugspapir, hvilket reducerer vandforbrug
og energi sammenlignet med nyfiberpapir.

Sikrer effektiv proces fra idé til feerdigt produkt, hvor
design, materialevalg og produktion optimeres for at
opna bade kvalitet, funktionalitet og miljgvenlighed.

Emballageproduktionen omfatter designbrief, design,
stans, planleegning, prototype, tryk, udstansning,
praegning, samling, kvalitetskontrol og demo model.

Skitsering af emballagelasning, tager udgangspunkt i
generisk kasse, der varierer efter produktet. Fleksibili-
tet i form af indsatser.

Visualisering fra ideé til virkelighed. Vurdering af
emballagens opbygning og design fra forskellige vink-
ler. Hjeelper med at skabe et klart billede af det feerdige
produkt

Test af funktion og materiale. Sikrer optimal form og
holdbarhed fgr endelig produktion.

Den gverste kasse glider ud ved at treekke i den neder-
ste. Sikrer nem adgang til produkterne.

Bundkassens indsats har 4 rum med krydsudskeerin-
ger, der holder produkterne. Topkassens indsats har
finger huller, der gar det nemt at tage fat i folderen.

Sikrer preecise udskeeringer for effektiv produktion.
Fordeling af lag: Skeerestreger (Cut)
Bukkestreger (Crease)

Tekster og illustrationer overholder bleed pa 5 mm fra
stanse- og bukke linjer. Bleed fra stansekant pa 5 mm.

Produkt]

Indsats & topkasse
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FREMX

SLIDER PROTOTYPE

Band hvor kasserne fastmonteres over & under

YWzl

[ Folder |

Forskyd kurve

Forskydning: 5 mm

Sammenfgjninger: Spids

Spidsvinkel: 4




Forhindskentralprefiler
[Grundiz=ggende]

Digitsl publicering
Embaliags print

Live-omréde (fra

Profilnavn: | Emballage print

» Generelt

> ﬂ LENKER

» B FARVE

> B BILLEDER og ORIEK

» @ TexsT

» B DOKUMENT

Minimal farvebilledoplsning:  E

imal gr3tonebilledoplesning:

inimal gr&tonebilledoplssning

E::;vsgkﬁde\st Genbrugspap Udskaering, foldning 1 stk. DKK 6,00
Holder Cyclus 250g Udskeaering, fold, limning 1 stk DKK 4,50
Indsats til produkt Cyclus 250g Udskeering , foldning 1 stk DKK 3,00
Kasse til produkt Cyclus 250g Udskaering, fold, limning 1 stk DKK 5,00
Produkt emballge Cyclus 250g Udskaering 4 stk. DKK 8,00
Slider (plastik) Genbrugsplast Udskeering 1 stk. DKK 2,50
Kasse til folder Cyclus 250g Udskaering, fold, limning 1 stk. DKK 3,50
Folder (omslag) Cyclus 250g Print, udskaering 2 stk DKK 5,00
Folder (indhold) Cyclus 100g Udskeering, fold, limning 1 stk DKK 2,00
Praegning af logo Positivpraegning  Praegeplade 1 stk. DKK 4,00
Samling Udskeering, fold, limning 1 stk. DKK 6,00
Samlet estimeret pris pr. enhed 49,50

r: Web/Intemnet i Europa 2

Farvekonverteri

SRGB IEC61966-2.1

Sider

(: Coated FOGRA39 (ISO 12647-2:2004) 0 Al

Eksporter som

[ Opret separate PDF-filer

] Integrer sideminiaturer

[ Optimer til huttig webvisning

Information:

thru-cut

Wode / Tool:

Thru cutting knife

> W Designmanual
> I Dokumentation
v M Emballage
~ [l Folder
I indhold
M omslag
I standseform
v Ml Grafik
B Fsc
I Holder
M LogotilzD
I Crigami
v [l Produkt emballag
B Designbrief

Layout:  Standard
O Bbn i ful ntilstand
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Gratisk Produktionsforstielse

6. Prefligt

7. Pravetryk

7.1 ICC-profil

8. Trykklar filer

8.1 Brand farve

9. Budget

10. Skeerebord

10.1 Import

10.2 Klarggring

11. Blind praegning

11.1 3D plader

12. Mappestruktur

Klargaring til tryk med personlig profil i 'Preflight' for
at spare tid og penge ved at opdage fejl inden tryk.

Udfart for optimal kvalitet og forebygge potentielle
udfordringer. Cyclus-papir adskiller sig fra afblegede
papirtyper, der normalt anvendes. Kunden godkendte
prgvetryk - resultatet levede op til forventningerne.

FOGRAS?9, sikre farvengjagtighed i trykprocessen.
Justering af farver, sa resultatet bliver konsekvent
Profilen anvendes til at kalibrere printeren.

Eksportering af PDF'er der sikrer, korrekt gengivelse
i tryk (Farveprofil, oplgsning 300 DPI, korrekt beskae-
ring, bleed og filformat) Forhindrer fejl og gar trykket
nojagtigt, skarpt og farvemaessigt konsekvent.

For at opna den grenne brandfarve pa Cyclus-papir
blev farverne ngje justeret og udtrukket under tryk.
Sikrer farvegengivelse, tilpasset papirets karakteristika.

Budgetskema for emballagen. Tager hgjde for materia-
levalg, forarbejdning og samling med fokus pa ansvarlig
miljgvenlig og gkonomisk produktion.

Skeering og buk af emballagen. Sikrer effektivitet og
reducerer fejl, hvilket optimerer produktionsflowet.
Software: Jingwie Driver og Pfi Blade Connect.

Filen importeres som lllustrator fil med lag. "Thru-cut’
og 'crease’ streger indstilles.

Crease lag placeres over cut lag for optimalt workflow.
Kameraet bruges til at finde fixpunkter fgr skeeringen
starter.

Fokus pa miljgvenlighed, preegning i stedet for lak
og tryksveerte. Blindpraegning der fremhaever takti-
le haevede omrader. Skaber luksurigs og eksklusivt
udtryk, samtidig med at det kraever faerre ressourcer.

Plader udarbejdet til 3D print programmet 'Tinkercard.
Logo er justeret for at sikre en tydelig relief.

Stukturen sikre effektiv grafisk produktion. Organise-
ring i logiske, let tilgaengelige sektioner, gar det nemt
at finde, opdatere og sikre kontrol hele vejen rundt.
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